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CHARAKTER & THEMEN

WIRTSCHAFT=UNSERE DNA.
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WIRTSCHAFTSSPIEGEL WIRTSCHAFTSSPIEGEL WIRTSCHAFTSSPIEGEL WIRTSCHAFTSSPIEGEL
informiert. macht sichtbar. schafft Verbindungen. offnet Turen.

Berichterstattung, Hintergriunde,
Projektportraits zu Technologien,
Produktion, Deep Tech, AM,
Manufacturing-X, Infrastruktur, Kl
und maschinelles Lernen,
Digitalokonomie, Cybersecurity,
Dekarbonisierung und
umweltneutrales Wirtschaften.

Zukunftstechnologien, Innovationen,
Wertschopfung an Kernstandorten,
Markt- und Technologiefthrer,
Hidden Champions, neue Losungen
und Wege in der Transformation:
Wertewandel, Leadership,
Unternehmenskultur, Management
und Arbeitswelten.

FUr die Menschen hinter den
Schlagzeilen. Portraits von
Vorbildunternehmenden, Next Gen
FUhrungskraften, Forschenden,
politischen Akteuren,
Kooperationen, Netzwerken,
Grundungen und Nachfolgen,
Karrieren und Lebenslaufen.

Zur Live-Kommunikation und
Berichterstattung von Foren,
Messen, Events und Netzwerk-
treffen. Information fur
technologieoffene Zusammen-
arbeit, interdisziplinares
Realnetzwerk und personliche
Weiterentwicklung.
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W

UNSERE LEIDENSCHAFT IST DIE ZUKUNFT DER WIRTSCHAFTSREGION

Mit dem WIRTSCHAFTSSPIEGEL treffen Sie auf Leserinnen und Leser aus Hochtechnologie und
produktionsnaher Dienstleistung, traditionsreichem Handwerk und Ingenieurskunst von Weltruf.

VERTEILSTRUKTUR BRANCHEN

B Produktion & Industrie 28,4%

L] Logistik, Handel & Dienstleistungen 19%

Bildung, FUE, Finanzen, Beratung & offentliche Hand 23,2%

Energie, Rohstoffe, Ernahrung, Agrar & Umwelt 6,5%

Medizintechnik, Life Science & Gesundheit 5,3%

Immobilien, Bau & Handwerk 6,4%

W1 LESERSCHAFT VERTEILSTRUKTUR

¢ MEDIADATEN

High Tech & IT 11,2%




Andere

KARRIERE-
STUFE

Berufseinsteiger
291

Berufserfahrene
23,8

IHRE ZIELGRUPPE

Manager, Direktoren, VPs
29,9

Geschafts-
flhrer, Inhaber

9,9

ABTEILUNG

Personal
7,2

Marketing

14,2

Forschung & IT
7,6

Betrieb
6,5

Vertrieb
9,4

Geschaftsentwicklung
26,6

*Angaben in Prozente

¢ MEDIADATEN

N

O\ LESERSCHAFT KARRIERELEVEL & ABTEILUNG



Sven Lindig
Geschaftsfuhrer der
Lindig Fordertechnik

— 66

Ich lese WIRTSCHAFTSSPIEGEL,
weil das Magazin seit der
Grundung 2005 spannende
Einblicke in die Thuringer
Wirtschaft und deren
Entwicklung gibt.




IHRE SICHTBARKEIT. UNSERE REICHWEITE.

Referenzzeitraum Januar 2026 [30 Tage Auswertung]

Social Media Reichweite

@ Druckauflage 8.000 Exemplare [digitals] 2.316.988
(a'd
Erscheinungsweise: 6 Magazine im Jahr =
Beitragsimpressionen Follower/Abonnenten =
(a'd
LinkedIn: 1.864.358 5.029 =
o —
Messen, Tagungen, Lesezirkel Facebook: 360.268 3.939 m
Konferenzen, Workshops -
und Firmenkontaktborsen 144.000 Instagram: 92.362 (neu) 172 (neu) T
Leserkontakte —
international, national und = L
regional Newsletter < 5
Website e-Mail LinkedIn 2 v
wirtschaftspiegel-thueringen.de NeWSIetter NeWSIGtter E (l-}-')

Ll
1.700 Exemplare 2 038 . 5140 W L
mtl. Besucher Empfanger Empfénger







/ 1 MEDIADATEN
/ PRINT MOTIV

AUFMERKSAMKEIT FUR IHRE WICHTIGSTE BOTSCHAFT

ALS MOTIVANZEIGE

1 Seite (auch als Umschlagseite*)

Wenn fur den Wandel
Kopfe und nicht
Schornsteine rauchen

lassen Weil wir es kinnen.
dann Ist fur den N
Wandel Kopfe und S
n | Cht SChD 10 StE’ | ne SR I
rauchen lassen auch e

v, LEEW. de fthrbusiness

*U2, U3 und U4 buchbar

1/3 Seite*
im Anschnitt

Immaobilien

s telTl
__?‘.

halbe Seite*
im Satzspiegel

o e w—tt
r ||!!
B :'J.I"
———— :
e i

2/ Im Satzspiegel oder
Anschnitt buchbar



Platzierung, Formate, Konditionen

BUCHUNGSUBERSICHT PRINT.

MOTIVANZEIGE
Umfang Platzierung Agenturpreis*1 Direkt- Hochformat Hochformat Querformat im Querformat
(AE-fahig) kundenpreis*2 im Satzspiegel im Anschnitt Satzspiegel im Anschnitt
(BxH) (BxH*3) (BxH) (BxH*3)
. Doppelseite Motiv
2/1 Seite Innenteil 3.870,59 3.290,00 - - 384 x 246 420 x 297
—
1/1 Seite U2 Umschlagseite 3.282,36 2.790,00 176 x 246 210 x 297 - - prd
o
1/1 Seite U3 Umschlagseite 3 3.282,36 2.790,00 176 x 246 210 x 297 - - o
. —
. U4 Umschlagseite 4 T
1/1 Seite Riickseite 3.870,59 3.290,00 176 x 246 210 x 297 - - O
1/1 Seite Innenteil 2.694,12 2.290,00 176 x 246 210 x 297 - - 2
Ll
1/2 Seite Innenteil 1.752,95 1.490,00 86 x 246 104 x 297 176 x 120 210 x 138 = (a8
.
LLl
1/3 Seite Innenteil 1.164,71 990,00 50 x 246 68 x 297 176 x78 210 x 96 - $
< Z
- >
= T
Konditionen: Formate (immer in mm): a O
Alle Preise in Euro zzgl. geltender USt Magazinformat (geschlossen): 210 x 297 Z g
*1 Agenturpreise sind AE-fahig Magazinformat (offen): 420 x 297
*2 Direktkundenpreis gilt bei Buchung durch den Kunden *3 Format vollfidchig (im Anschnitt) + zzgl. 3mm Beschnitt




1 MEDIADATEN

PRINT ADVERTORIAL

4

MACHEN SIE IHR PROJEKT, IHRE INNOVATION SICHTBAR
ADVERTORIALS INFORMIEREN

1/1 Seite

Sichtbar, seridos und dezent werben.

Erklarungsbediirftige Inhalte. Zielgruppenorientiert platziert.

R die Mimaneutrate
. .o oy oo Faie manewtral iy
Ihre Neuentwicklung, Fuhrungswechsel, Jubilaum, Event oder Produktion” e aE

Unternehmenserweiterung findet in unserer Leserschaft die richtige Zielgruppe fur
Bestandskundenpflege, Neugeschaft oder stoBt auf Bewerberinteresse. Machen Sie

i ' 25 JAHRE
serios auf sich aufmerksam. . g

lhre Texte, Bilder und Grafiken werden durch unsere PR-Abteilung arrangiert. 2/3 Seite 25 131]11(9g-@ﬁfhﬁffﬂlgsgﬁthifhte
escnriebpen in uringen
Advertorials sind mit dem Wort ,Anzeige” gekennzeichnet. ® &

i vt af b Farte e 8B b b reme wis

e § e s WL
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2/1 Seite

L




Platzierung, Formate, Konditionen

BUCHUNGSUBERSICHT PRINT.

ADVERTORIAL (PR/TEXT-ANZEIGE)

. : Hochformat Querformat .
Agenturpreis*1 Direkt- . . . . Zeichenzahlen . . . "
Umfang (AE-fihig) kundenpreis*2 im S?thstp)legel im S?il:;zxsl_lp)legel (inkl. Leerzeichen)*3 Bilder, Grafiken, Logodatei (Anzahl)*4
2/1 Seite 2 Bilder / Grafiken (300 dpi),
4.341,18 . - 386 x 246 ca. 4.500 -5.500
(inkl. sponsored Post) ' 3.690,00 X 1 Logo und Kontakt —
Z
1/1 Seite 3.098,24 2.633,50 176 x 246 - ca. 2.300 - 2.500 1Bild / Grafik (300 dpi), o
1 Logo und Kontakt (el
1 Bild / Grafik (300 dpi -
2/3 Seite 2.294,12 1.950,00 104 x 246 176 x 162 ca. 2.000 - 2.500 ild / Grafik ( Pi), L
1 Logo und Kontakt W)
. 3 . m
1/2 Seite 2.015,89 1.713,50 86 x 246 176 x 120 ca. 1.000 - 1.500 1Bild / Grafik (300 dpi), o
1 Logo und Kontakt
(a'n)]
Z 5
Sond.erformat . 1.164.71 990,00 36 x 186 ) ca. 800 1Bild / Grafik (300 dpi), - N
Termin- und Eventseite 1 Kontakt / qr.Code < (@)
) Z
< )
- T
Konditionen: Formate (immer in mm): a —
Alle Preise in Euro ZZg|. geltender USt Magazinformat (gesch|ossen): 210 x 297 Z D
*1 Agenturpreise sind AE-fahig Magazinformat (offen): 420 x 297 (aa]
*2 Direktkundenpreis gilt bei Buchung durch den Kunden *3 Richtwerte ja nach Textlauf / Bild+Grafikverwendung
*4 Richtwerte, abhangig von der GroBe des Bildes 1 3




WY

Sie benotigen keine eigene PR-Abteilung.
Wir unterstutzen Sie bei der Gestaltung lhrer

Motivanzeige oder Umsetzung Ihres Advertorials.
- Buchen Sie einfach die Produktionspauschale mit.

Gestaltete Motivanzeigen senden Sie uns-in
druckfahiger-Qualitat (300 dpi) und den

vorgegebenen MaBen im Anschnitt oder Text- Motiv-
Satzspiegel. erstellung Fotografie

8 [ial

Technische:Daten.

auflosung Anschnitt Anzeigenformat

(Vp)

Ll

300 ac © o =
L o

dpi Smm DIN A4 o
Design- Beratung o$

entwicklung Konzipierung ®)

Druck- Beschnittim Farbprofil / Satz & Layout ;
O

T

= MEDIADATEN






ﬁ“ﬂm

SMEGEL v e By Wi s TRRm o M b B WS 5

/ 1 MEDIADATEN
/ ONLINE ADVERTORIAL

e B B i B TR B B E A § T kel

+Be smart - Cut green": Optimierungspotenzial bej
Einsatz von Stickstoff

noEr ALl MErE ST e e Daeraire gy e Inare oo e Pesrsl i der
1™ Fruyrfaf-ge g Tideed ol ol e ™ el g5

24/7 IHR ONLINE ADVERTORIAL o
WEBSITE +/- SOCIAL MEDIA B

Mehr Sichtbarkeit in lhrer direkten Zielgruppe:

Ihr Beitrag wird mit den entsprechenden Keywords auf unserer Website
veroffentlicht, innerhalb einer abgestimmten Zeitspanne uber unsere
Social Media Kanale einer gezielten Personengruppe ausgesteuert und BE SMART - CUT GREEN
bringt Ihr gewlnschtes Kommunikationziel direkt in die Zielgruppe. ' . :
AIRCO

u e R T o

PP OWETSHAFTS
il SPIEGEL

Ilhre Digitalkampagne, unsere Kompetenz:

mmmmm -

h e e e B
R LIl = R ]
T ey g ey

i e e v i m ¢ b e

Gemeinsam fur lhren Erfolg!

D e e R O o I e e e
mh N arETateiavar AT AT eV e gyl il @l e

Beratung und Konzeption

Zielformulierung und Zielgruppendefinition
Entwicklung des Advertorials fur die Website
Entwicklung der Social Media-Veroffentlichung
zielgruppenorientierte Verbreitung
(geografisch, thematisch, interessenorientiert)

| AT T T B e ey S Ry v ey e e rw e ™
L eyl Tl et S B a0l B

W BT T R P el | T A ST CVEE ) ST TR S T o T ey ma

A Beispiel ansehen

IR_O

W £ SMART - CUT GREEN


https://wirtschaftsspiegel-thueringen.com/2022/04/11/be-smart-cut-green-optimierungspotenzial-bei-einsatz-von-stickstoff/
https://wirtschaftsspiegel-thueringen.com/2022/04/11/be-smart-cut-green-optimierungspotenzial-bei-einsatz-von-stickstoff/

/ 1 MEDIADATEN
/ SOCIAL MEDIA KAMPAGNE

5.029 . 3.939 172
IHR THEMA GEHT VIRAL

OHNE UMWEGE MAXIMALEN IMPACT Follower Follower Follower

LinkedIN Facebook Instagram
(neu)

Als sponsored Post im Mediapaket, als Erganzung
zu Print oder als Single Social Media Kampagne
spielen Sie sich ins Blickfeld Ihrer Zielgruppe - smart,

flexibel und 24/7 sichtbar. E ifgﬁ :Genqgspaﬁk . , --r." 2 316.988 Reichw;a(i)t;e6
s Ogr Al-Inclusive-Wehnachtsmarkts - 25 gerk .., a ° ° Januar

vorm, 1521 1. Bis 2um 22,12 43!

g WIRTSCHAFTSSPIEGEL & Wivou | FVT Fachverlag Thilringen UG
Uhijeu” 1 Bl Fplisaarinngn

*WiWinterzauber pur flr inre Mitarheter Kiinden oder mit der Familiel Der
#GenussPark ookt mit Gilhwein, Bier, Apfelstrude!, Bratwirsten, Brite

MARKE. PRODUKTE. JOBS. EVENTS.

Die TOP 10 der Erfolgsstorys:
1. Unternehmenserweiterungen

pur— WIRTSCHAFTSSPIEGEL & WiYou | FVT Fachverlag Thiringen UG

& Gefallt mir f:] Eommentar l::l Tellen Wijou™ 3.554 Folowerinnen
Arzeige

2. Qualitatsgarant “Made in Thiringen” . o e ot
3. N"eue Featur.es, Produktemfuhrur\gen. 2 Wir beraten Sie zu Wording, IBYKUS AG hat mit EevateX sin innovatives Schulungsprogramm gestartet .. mehr
4. Losungsanbieter und Technologietreiber Bildsprache und evaluieren

5. Arbeitswelten als attraktiver Arbeitgeber fir Sie!

6. FUhrungswechsel: neue Verantwortliche

/. Events und Messen

8. Erfolgreiche Kooperationen . i

9. Jubilaen und Eroffnungen 2. IBYKUS o ey ;..';;";';;T.:'
10. Preise und Zertifikate

é. Gelllit mir &) Kommentar I:‘J Tedlen



nkil 1pung'ﬁ|lﬂ'l' CHAFTS ﬁFIEEL

Buard | Zukunftsweisend fuhg‘ f v

/ 1 MEDIADATEN
/ B2B Newsletter

ruen Medisdaten

Nrur Fahnmg m Mamagememt: Redus ces ued Broce agil und seilie denken |

Ereislpufprodulction | Geveld

untemehmen im Wandel: Untsrebrmenslatur | fordecicte A wawrlt

IHR DIREKTER ZUGANG ZUM KUNDENPOSTFACH
B2B NEWSLETTER

Erreichen Sie Ihre B2B-Kundenzielgruppe gezielt personlich
im E-Mail-Direktversand via Buchung unserer Newsletter.

E-Mail-Newsletter

e Exklusiv-Newsletter zu lhnrem Thema 4 811
e Bannerschaltung y

A Exklusiver Newsletter

(01/26)

hiar golangan 5. I afaper
.. Gemw e il Mw g atuanil

14-16 May

Linkedin-Newsletter

e Bannerschaltung im LinkedIn-Newsletter Empfanger
iy g I il o e
inno<oN
Tipp: Ein Intro im Newslettertext Gber dem Motiv mit einem ergdnzendem Hinweis und einer i

Verlinkung auf gewlnschte Veranstaltung oder Firmenwebsite ist moglich - sprechen Sie uns an.

THE BEAT Investar
7 Bannerschaltung  IRTETACTIN bays




MEDIADATEN

B2B WEBSITE-BANNER

IHR DIGITALES HINWEISSCHILD
WEBSITE BANNER

Nutzen Sie eine Bannerplatzierung lhres Themas auf den
Nachrichtenseiten unter www.wirtschaftsspiegel-thueringen.de
und profitieren Sie vom kontextbasierten Rahmen und der
Direktverlinkung zur lhrem Internetauftritt.

A Zeitpunkt frei wahlbar

P97 WIRTSCHAFTS
A SPIEGEL

Start Wirtschaft in Thilringen ~  Magazin  Jobbirse Events « Netxwertk O

Neues Marquardt-Werk: Signal fur
Elektromobilitat in Thurmgen

Mewas Marcuart-Werk am Erfuiler Kieur emnfnel Slarkes Signal Hir Bleliromaobilia! in Thimnmpenbiil etnem kanen
. Beseamwilins s Slandor b Deulsetlao oo em e e blon om anesletbg e
. . e T 5 - Ty T

| 7um Beitrag |

— Hochschule Schmailkalden: risiNG - Der Tag der Ingenieurwissenschalten

Zuriick zur Startseite

Hier konnte Ihre Werbung stehen!




Platzierung, Formate, Konditionen

BUCHUNGSUBERSICHT ONLINE.

ONLINEWELT

Umfang
Social Media Auswahl = Linkedin, Facebook

Agenturpreis
(AE-fahig)*1

Direkt-

kundenpreis*2

Formate
(B x H = Breite x Hohe, LZ = Laufzeit, Wo. = Wochen)

Sponsored Post im Mediapaket 576,48 490,00 Basis Printadvertorial, LZ 3 Wo.*3

Marke. Produkte. Jobs. Event. 1.517 65 1.290.00 Infotext als Basis (ca. 2.000 Zeichen), Bilder und Grafiken (16:9 = 1200 x

Single Social Media-Kampagne T ) ' 627 px und 1:1 = 1080 x 1080 px), Logos (Vektorgrafik), LZ 3 Wo.*3

Website + Social Media 1.752 95 1.490.00 lhr Inhaltstext ca. 5.000 Zeichen), Bilder und Grafiken (16:9 = 1200 x 627 px

Online-Advertorial-Kampagne ) ' ’ ! und 1:1 = 1080 x 1080 px), Logos (Vektorgrafik), LZ 3 Wo.*3

Website: Webbanner 458,83 390,00 1080 x 145 px, LZ 4 Wo.

E-Mail-Newsletter: Exclusivinhalt 1.870,59 1.590.00 Infotext als Basis ca. ?.000 Zelcht?n (inkl. Leerzeichen), Bilder und Grafiken
(600 x 300px), gemeinsame Abstimmung.*3

E-Mail-Newsletter: Motivbanner 458,83 390,00 600 x 300 px

LinkedIn-Newsletter: Banner 458,83 390,00 600 x 300 px

Konditionen:

Alle Preise in Euro zzgl. geltender USt

*1 Agenturpreise sind AE-fahig

*2 Direktkundenpreis gilt bei Buchung durch den Kunden
*3 Richtwerte je nach Textlauf / Bild +Grafikverwendung

MEDIADATEN
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HOW-

v Social Media Kampagne

Fur LinkedIn und/oder Facebook:
Querformat in 16:9 (1200 x 627 px)
Quadratformat 1:1 (empfohlen 1080 x 1080 px)

« Banner in Newsletter

Formate: 600 x 300 px (BxH)

v Webbanner

Leaderboard-Format: 1080 x 145 px

WIR MACHEN DAS FUR SIE

Wir unterstutzen Sie gern bei der Gestaltung
Ihrer Motive & Banner.

8

[
(H »

Text- Beratung
erstellung Konzipierung

-3
e
Auswertung
KPI

NJ MEDIADATEN

= HOW TO & SERVICES
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/ 2 MEDIADATEN
/ MEDIAPAKETE

DAS RUNDUMSORGLOS-PAKET
PRINT. ONLINE. SOCIAL. LIVE.

Buchen Sie Sichtbarkeit. Wir machen das fur Sie.

lhr Kommunikationsinhalt wird im Magazin, auf unserer
Website und via Social Media Ihrer gewlnschten Zielgruppe
ausgesteuel‘t BE $FMRT LN GREEN

Sie suchen aus, wir unterstltzen Sie und erledigen den Rest.

Umfang Mediapaket:

e Beratung und Konzeption
e Zielformulierung und Zielgruppendefinition
o Entwicklung Advertorial
o Veroffentlichung im Printmagazin
o Veroffentlichung auf der Website
o zielgruppenorientierte Verbreitung in Social Media
(geografisch, thematisch, interessenorientiert)
e Printexemplare fur Sie zur freien Verwendung an Ihrem
Messeinfostand, zur Hausmesse oder zum Kundenevent




Platzierung, Formate, Konditionen

BUCHUNGSUBERSICHT MEDIAPAKET.

PRINT. ONLINE. SOCIAL. LIVE.

Umfang Agenturpreis *1 | Direktkundenpreis*2 | Paket-Inhalte | Die Formate finden Sie in den Einzelbeschreibungen.

Small 1.752,95 1.480,00 1/3 Seite Printmagazin + Sponsored Post Social Media + Magazine zur freien Verwendung.

1/1 Seite Advertorial Printmagazin, Onlineadvertorial Website + Sponsored Post Social Media +

Standard 3.517,64 3.123,50 . .
Magazine zur freien Verwendung
Premium 4.341.18 3.690.00 21 [?oppelselte. Advertorl.al Printmagazin, Onlineadvertorial Website + Sponsored Post Social
Media + Magazine zur freien Verwendung
Konditionen:

Alle Preise in Euro zzgl. geltender USt
*1 Agenturpreise sind AE-fahig
*2 Direktkundenpreis gilt bei Buchung durch den Kunden
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Dr. Jens Katzek,
Geschaftsfuhrer,

ACOD GmbH

— 66

Als Automotive Cluster
Ostdeutschland vernetzen wir seit
uber 12 Jahren relevante Akteure
aus der Automobilwirtschaft. Die
Zusammenarbeit mit dem
WIRTSCHAFTSSPIEGEL im Vorfeld
des ACOD-Kongress war wieder
ein voller Erfolg!




IHR VOLLES HAUS MIT UNSERER REICHWEITE.

Sie haben keine Kapazitaten fur Ihr B2B-Event richtig offentlichkeitswirksam Gas zu geben?
Aber wir!

Wir unterstutzen Sie dabei, Ihr B2B-Event uber alle erdenklichen Kanale sichtbar zu machen.
Dafur gibt es drei unterschiedliche Pakete - in Basis, Standard oder Premiumvolumen.

N MEDIADATEN

“~J EVENTKAMPAGNE



BUCHUNGSUBERSICHT EVENTKAMPAGNE.

PREMIUM

maximale
Reichweite

BESTSELLER

Kombination

online & print

BASIS

Exklusiv-Newsletter

Personalisierte Einladung

Wirtschaftsspiegel-Newsletter

Bannerplatzierung

S(CS

Geschaftskommunikation

Banner im E-Mail-Schriftverkehr

Bannerschaltung

Leaderboard (1080 x 145 px)

Eventubersicht

Prime-Eintrag mit Logo, Banner, Link

Advertorial

Beitrag (Text, Bilder Logo, Link etc.)

Sponsored Post

Advertorial auf LinkedIn und Facebook als
gesponserter Feed-Beitrag

Single Social Media Kampagne

Werbekampagne Uber ca. 14 Tage

Event-Nachberichterstattung

auf Social Media, Website

NS NN (S

Empfehlung, Auslage

Wir nehmen Sie mit zu Terminen

Eventexemplare fur Sie

Ausgabe und Anzahl nach Absprache

S

Magazinplatzierung

1/3 Seite

Event-Nachberichterstattung

1/1 Seite

Veranstaltungsubersicht

Aufnahme in Listung

SSNON00N NENNME

(inkl. AE)

3.999,00 EUR
4.694,11 EUR

1.990,00 EUR
2.341,18 EUR

999,00 EUR

1.164,71 EUR

MEDIADATEN
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REFERENZEN

r

BN Der

B Mittelstand.
BVMW _

J WIRTSCHAFTSJUNIOREN

automotive

thiringen

% Th

N

Thuringen et

LS

Landesentwicklungsgesellschaft
Thiringen mbH

ThEx
Thiringen P

'Netnuerl-c.

Initiative
$ ERFURTER
KREUZ ew.

-
:

v caT

Cross-Cluster-Initiative

Thiringen

W3S

THURINGEN

med

ays.
-

& POLYMERMAT

EUNSTSTOFFCLUSTER THURIRGEN

\/

erwicon 24

LOGISTIR NETZWE
THURINGEN

Leistung. Logik. LBsung

R

2.

AN

NJ) MEDIADATEN
O MEDIENPARTNERSCHAFTEN



GUT GEFUHRT.
JNZEPT-

~ Sie haben ein’ I: iner sch einladen? Dan

gern mit kor g, konzeptioneller V¢ eit und 2ller Moderation.

Moderation ’ onelle Unterstutzung der Ve
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WIRTSCHAFTSSPIEGEL MEDIENFRUHSTUCK.

Lassen Sie uns gemeinsam einladen!

Sie haben keine Kapazitaten flr einen eigenen Event, wollen aber gern Sichtbarkeit auf ein bestimmtes
Thema oder Ihr Unternehmen lenken? Dann werden Sie doch einfach unser Eventpartner!

Leistungen Eventpartnerschaft Medienfrihstuck:

e Sie haben einen passenden Speaker (Achtung - kein Vertrieb!) oder supporten unseren Vorschlag
e Sie werden unser Eventpartner und wir begrifBen gemeinsam unsere Gaste

o Sie werden auf allen Veroffentlichungen platziert, Platz fur ihr Roll-up inklusive

e Wirsorgen fur Marketing, Gastegewinnung, Organisation, Ticketing und Kommunikation

N MEDIADATEN
= EVENT SPONSORING



IHRE TICKETS, IHR BRANDING.

Sie suchen einen Ticketshop, der auf lhrer Website integrierbar ist, aber keinen Arger macht? Haben wir.
Sie stellen uns |hre Informationen und Grafiken zur Verfugung - wir bauen Ihren Shop auf, Sie integrieren ihn auf lhrer
Website. Fertig. Los.

Wir bendotigen:
o Eventname, Veranstaltungsort, Zeit, Headerbild und eine Kurzbeschreibung Event.
» Headerbild GrafikmaBe: 1280 x 720 px [HD]
o Ticketname, Ticketpreis, Ticketkontingent? Preisstaffelung ja/nein?, separate Sessionteilnahmen?
» Ticketgrafik fur den Warenkorb 500 x 500 px
o Zahlungsinformationen

(N MEDIADATEN
NJ TICKETSHOP



NNOVATIV FUHREN. 'RIRUN REHREEA TEN
UTURE LEADERSHIP CONFERENCE

dem Wunsch, innovatives Management in der Mitte Deutschlands zu diskutieren und sie fur den Mittelstand abseits der Metro ‘g@,}n
etzbar zu machen, entstand die ldee zur Konferenz, die besonders die Sichtbarkeit einer neuen Generation Entscheiderinnen
scheider in den Blick nimmt. Die Konferenz setzt Impulse im Management: Fuhrung, Unternehmensentwicklung, Arb%swelte .‘ij?
Unternehmenskultur, Grunden und Nachfolgen, Internationale Beziehungen, Resilienz sowie Karriere in Wissenschaft und Techni

Ziel der Konferenz ist es, Erfolgsgeschichten und Netzwerke aufzuzeigen, die Inspiration versprechen und Mut machen; individuelle ege

zu gehen. Sie will zudem Sparringspartner vorstellen und Role Models zu Wort kommen lassen, die Fuhrungskrafte, Unternehmerinnen
und Unternehmer darin bestarken, mutig ihr Ziel zu verfolgen.

Seien Sie Teil davon als Sponsor, Speaker oder Partner. i

Future Leadership Conference by femakers
® permanentes Update der Veranstaltungsinformationen unter www.femakers.de



http://www.femakers.de/

Platzierung, Formate, Konditionen

BUCHUNGSUBERSICHT FACE2FACE.

LIVE. EVENTS. FACE2FACE.

Umfang

Direktkundenpreis

Moderation &

Beratung und Unterstutzung bei der inhaltlichen Konzeption des Events, Recherche und Vorbesprechung

Medienfriihstliick

Konzention 3.590,00 mit den Akteuren, Kommunikationsempfehlungen, Moderation | Tagessatz auf Honorarbasis, keine
P ausformulierten Skripte | Ausfallalternativen

Eventpartnerschaft Platzierung auf allen Online- und Offlinemedien im Zusammenhang mit dem Medienfrihstlick

WIRTSCHAFTSSPIEGEL 1.990,00 J g ‘

Gemeinsame BegruBung und Closing.

Eventticketverkauf
Ticketshop

8% Pauschale/Ticket fiir Service-
und Zahlungsdienstleistung,
Stornierungspauschale/Aufwand

Aufbau und Bereitstellung des Online-Ticketshops,
Zahlungs- und Kundenkommunikationsmanagement,
14-tagige Zwischenabrechnung auf Wunsch

Markenplatzierung
Future Leadership

5.000,00 als Exklusivpartner

Keine Wettbewerbsplatzierung, zentrierte MultiChannelprasenation vor, wahrend und nach dem Event
Uber alle femakers-Kandale, Logoplatzierung, Unterstilitzerurkunde, Stand (4 gm?), 4 Freitickets, Nennung
und Merch via GoodieBag

2.500,00 als Premiumpartner

gut platzierte MultiChannelprasenation vor, wahrend und nach dem Event Uber alle femakers-Kanale,
Logoplatzierung, Unterstltzerurkunde,

Conference #FLC . . .
2 Freitickets, Stand (2m?2) und Merch via GoodieBag
. .. . 2
1.500,00 als Aussteller Logopla‘FZ|erung', Unterstltzerurkunde, 2 Freitickets, Stand (2 m#2) und
Merch via GoodieBag
Konditionen:

Alle Preise in Euro zzgl. geltender USt

(N MEDIADATEN
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WIR SIND FUR SIE DA

Juliane Keith

Herausgeberin
0361663676 0
j.keith@fachverlag-
thueringen.de

Andreas Lubke

Senior Account Manager
0361663676 22
a.luebke@fachverlag-
thueringen.de

Stephanie Mann

Unternehmenskommunikation
0361663676 12
produktion@fachverlag-
thueringen.de

Torsten Laudien

Chefredakteur
0361663676 17
t.laudien@fachverlag-
thueringen.de




GOOD TO KNOW. Ihre Daten sind bei

Das Wichtigste auf einen Blick. uns sicher.

e Wir versichern, Ihre Daten
EU-DSGVO-konform und im

Rahmen der GoBD zu
behandeln und nicht an

Aufwertung lhrer Nutzungsrechte bei gesetzten Svr:teetrez'ﬂgg;ebg'tte
Printplatzierung. Motiven und Advertorials
* Mit Auftragserteilung willigen
Sie in die Datenverarbeitung
e (Qualitat von zugelieferten e Erwerb der Nutzungsrechte der vom Fachverlag durch Auftragsverarbeiter und
Materialien fur Printmagazin: Fotos, Thuringen UG gesetzten Anzeige fur andere Funktionsiibernehmer ein.
Grafiken, Bilddateien bedurfen einer Publikationen, zzgl. 99,00 €

Auflosung von 300 dpi

» Okologischer Ausgleich:

e Motivanzeigen werden druckfahig Kauf von Baumsetzling(en) a 5,00€ Euro, deren
vom Kunden geliefert, bei Platzierung Pflanzung durch Baumpaten Thuringen erfolgt
im Anschnitt zzgl. 3 mm Beschnitt

e Ab der 3. und fur jede weitere
Korrekturschleife erhebt der Verlag
jeweils eine Aufwandspauschale von
59,00 Euro netto

Gendersprache

e Wenn in redaktionellen Beitragen nur das Maskulinum, Femininum oder Neutrum verwendet
e 2 Print-Exemplare erhalten Sie frei wird, so geschieht das ausschliefslich aus Grunden der besseren Lesbarkeit und schlief3t alle

Haus bei Auftrag Geschlechteridentitaten mit ein.
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UNSERE

FSC

www.fsc.org

MIX

Papier | Fordert
gute Waldnutzung

FSC® C110307

IVW-geprufte Auflagenzahlen

bedeuten fur Werbekunden

regelmalige, neutrale
Auflagenprifung

nachweislich
verlassliche Angaben

Vergleichbarkeit
dank transparenter
Leistungskennziffern

eine professionelle
Planungsgrundlage

www.ivw.de/
logo-info

Freiheit &
Unabhangigkeit

©

Fairness &
Transparenz

8

Ehrlichkeit &
Qualitat

23
ta

Nachhaltigkeit &
Verantwortung



/ 3 MEDIADATEN
/ RECHNUNG & AGB

Fur lhre Rechnungslegung

e Bitte beachten Sie bei Auftragserteilungen die korrekte Rechnungsanschrift. Anderungen nach der Fakturierung werden mit einer

Aufwandspauschale von 25,00 Euro netto in Rechnung gestellt.
e Die Rechnungslegung erfolgt Uber die FVT Fachverlag Thuringen UG (haftungsbeschrankt), Erich-Kastner-Str. 1, 99094 Erfurt, nach

Erteilung der Druckfreigabe durch Sie als Kunden und via dienstleistendem Factoring-Unternehmen. Bitte entnehmen Sie alle

Informationen dazu den AGB Satz (14).

Es gelten die allgemeinen Geschaftsbedingungen der FVT Fachverlag Thuringen UG, einsehbar im Anhang an diese Mediadaten oder unter:

www.wirtschaftsspiegel-thueringen.com

DIE GESCHAFTSBEDINGUNGEN.

Fur unseren gemeinsamen Erfolg.

Willkommen in einer Partnerschaft, die auf Vertrauen und klaren Spielregeln basiert: Unsere
Allgemeinen Geschaftsbedingungen bilden das Fundament fur unsere erfolgreiche Zusammenarbeit

und sind Bestandteil jedes Vertrages.

Wir freuen uns darauf!


https://wirtschaftsspiegel-thueringen.com/agb/#werbeauftr%C3%A4ge
https://wirtschaftsspiegel-thueringen.com/agb/#werbeauftr%C3%A4ge
http://www.wirtschaftsspiegel-thueringen.com/

IMPRESSUM.

Stand: Januar 2026

FVT Fachverlag Thuringen UG (haftungsbeschrankt)
Erich-Kastner-Str. 1
99094 Erfurt

Handelsregister: HRB 509051

Registergericht: Amtsgericht Jena

Vertreten durch:

Juliane Keith, Geschaftsfuhrende Gesellschafterin
GOtz Lieberknecht, Prokurist

Umsatzsteuer-ID DE289294854

Redaktionell verantwortlich
Chefredakteur
Torsten Laudien

WIRTSCHAFTS
SPIEGEL

Made in Thiiringen.

N WIRTSCHAFTSSPIEGEL
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